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PROGRAM ALANI DiL

Amaclar icerikler Kavramlar
Ogrenci:
Turkgenin diinya dilleri arasindaki yeri Dil ailelerinin olusumunu agiklamak.
-Dil ailelerini yapi ve koken Turkgenin diinya dilleri arasindaki yerini belirtmek.

bakimindan dilleri bilir.

-Hint-Avrupa  dilleri, Hami-Sami
dilleri, Cin-Tibet dilleri, Altay dillerini
bilir ve sayar.

-Dil ailelerinin olusumunu ve kdken
bakimindan diinya dillerinin nasil
gruplandirildigini agiklar.

-Yapi bakimindan dinya dillerinin
nasil gruplandirildigini agiklar.
-Turkce’nin kbken ve yapi bakimindan
diinya dilleri arasindaki yerini belirler.
-Turkce’'nin dinya dilleri arasindaki
yerini belirler.

-Tark  dilinin  tarihl  gelisimini
donemlere ayirir.

Etkinlikler:

e Sunum ve Tartisma: Once 6grencilere Tiirkce'nin diinya dilleri arasindaki konumunu agiklayan materyaller verilir. Materyallerde Tiirkgenin
konusuldugu Ulkeler, dilin kokeni, dil ailesi, diinya genelindeki konumu ve etkisi gibi 6nemli bilgiler yer alir. Ardindan 6grenciler ti¢ gruba ayrilir. Birinci
grup: Dil Agaci Cizimi- Ogrencilere Tiirkce'nin ait oldugu dil ailesi olan "Altay Dili Ailesi’'ni gésteren bir dil agaci ¢izimi. Bu etkinlik, dgrencilere Tiirkgenin
diger dillerle iliskisini anlamalarina yardimci olabilir. ikinci grup: Dil Karsilastirmalari- Ogrencilere Tiirkgeyi diger diinya dilleriyle karsilastirmalarini
saglayan bir etkinlik diizenlenir. Ornegin, Tiirkce ve Makedoncadaki benzer veya farkli kelimeleri bulmalarini istenir. Ugiincii grup: Tiirkge isim Haritasi-
Turkcenin dlinya genelindeki dagilimini gosteren bir harita hazirlar ve 6grencilere bu haritada Tiirkgenin konusuldugu bolgeleri isaretlemelerini istenir.
Sonunda her grup sunum yapar ve ¢alismalarini poster seklinde tabloya asar.




Ogrencilere Tiirk dilinin farkli dénemleri olan Géktiirk, Uygur, Osmanli ve Modern Tiirkce gibi dénemlere ait olan alfabelerin yer aldig kagitlar
ogrencilere verilir. Daha sonra en basta gliniimiizde kullanilan Tirk alfabesi ile ardindan sirasiyla diger alfabeler ile adlarini ve soyadlarini yazmalari
istenir. Calismalari tamamladiktan sonra yazilarini paylasiyorlar ve alfabelerdeki farkliliklar hakkinda ortak yorum yapiyorlar.

Ogrenciler gruplara ayrilir ve her grup diinya haritasi (izerinde Tiirkce konusulan devletleri bulmalari istenir. Daha sonra dgrencilerin yapmasi gereken
Turk dilini ana dil olarak kullanan devletler ile ilgili arastirmalarini ve arkadaslarina sunmalari istenir. Ancak 6gretmen 6n bilgi ve 6grencileri
gorevlerinde dogru yonlendirmesi icin her 6grencinin duyabilecegi sekilde “Tiirk Dlinyasi” yazisini okur ve yazida duyduklari bélgelerden yola cikarak
Tiirkcenin konusulan bélgelerini bulmalari istenir. internet yardimiyla bulduklari devletler ve bélgeler hakkinda bilgi sahibi olup, not etmeleri istenir.
Ogrenciler Goktiirk anitlarinin ve yazitlarinin yer aldigi slayt/poster/fotograf gosterilir. Bu tarihi objeleri hakkinda bildikleri tim bilgileri sdylemeleri
tesvik edilir ve 6gretmen bilgileri kiimeleme teknigini kullanarak tahtaya yazar. Ogrenciler daha sonra bu bilgileri kullanarak ilk Tiirk eserleri
ozetleyerek kendi metinlerini olustururlar. Yazilanlar sinifin 6niinde okunur.

Ogrenciler, Yusuf Has Hacib’in hayati ve “Kutadgu Bilig” eserini arastirarak bilgi edinirler. Okuduklari seyi birkac ciimlede dzetlerler ve 6gretmen
tarafindan hazirlanan metinle karsilastirirlar. Ozellikle Yusuf Has Hacib’in biyografik verileri ve faaliyetleri ile ilgili ana bilgileri 6grenciler deftere
kaydeder ve sonra bunlari paylasarak bir tartisma acarlar.

Okul panosunda baslangic noktasi 6. yiizyil, bitis noktasi ise 20. yiizyil olacak sekilde bir zaman cizelgesi cizilir. Ogrencilerden Goktiirk déneminin ne
zamana kadar strdigiint, Uygur doneminin ne zamana kadar sirdigini ve Osmanh dénemini ne kadar strdigi zaman ekseninde belirlemeleri
istenir. Donemler belirledikten sonra bu onlari karakterize eden 6zellikleri sunuyorlar

Ogrenciler gruplara ayrilir ve her grupta, Zihinsel Harita teknigi kullanilarak "Tiirk Dillerinin Cesitlilikleri" ve "Tiirkcenin Eski Tiirk Dili Varyant"
konularinin kavramlari yerlestirilir. Her grup, kendi haritasini sunar, 6gretmen ise her sunumdan sonra yonlendirici sorularla 6grencilere bu konuyla
ilgili bilmeleri gereken temel bilimsel gergekleri agiklar.

Ogrencilerin kendi yapmis olduklari sunumlari ile “Tiirk Diinyasi ve Ana Dilimiz Tiirkge” bashkli sinifta pano hazirlanmasi istenir. Ogrenciler haritada
bulduklar bélgeler/devletleri isaretleyerek devlet hakkinda kisa bilgiler bir kdgida yazilir ve diinya haritasinda yerlestirilir. Boylece Turkgenin
konusuldugu yerler hakkinda bilgileri olmus olur.

Ana dili dnemi vurgulanirken Tirkgeye yabanci kelimelerin girdigi ve gliniimizde kullanildigi vurgulanir. Bu sdzciiklerin neler oldugu ve hangi yabanci
dillerden hem konusma hem de yazi dilimize girdigini bulmalari istenir. Ayrica yurdumuzda kullanilan dillerde ortak sézciikler olup olmadigi arastirilir.
Bu boyutla Kiltlrlerarasi icerik genis bir sekilde islenir ve sinifta tartisma ortami yaratilir.

PROGRAM ALANI DiL

Amaglar

icerikler

Kavramlar

Ogrenci:

sorulara cevap vermek, parafraz etmek, alinti
yapmak ve metnin boélimlerini ve tamamini
actklamak."

Anlayarak dinleme; Anlayarak okuma: arastirma amagli
okuma ve bilgi amagli okuma; Yazma ve metin okurken
not alma/kullanma."

Anlayarak dinleme
Arastirma amacli okuma
Bilgi amacgh okuma
Okuma sirasinda not alma




Etkinlikler:

Ogrenciler, okuldaki yaklasan etkinliklerle ilgili duyuruyu dinler, not alir ve acik bilgileri paylasir.

Ogrenciler, dogal bir olgu hakkinda bir metni dinler/okurlar. Metni kendi kelimeleriyle basitlestirir ve paylasirlar.

Ogrenciler, yariyil basari raporunu pasta grafikler ve diyagramlar halinde okur, verileri tartisir ve akilli tahtada paylasilan verileri agiklarlar. Duyduklari
her seyi 6zetlerler.

Ogrenciler gruplara ayrilir ve gecen yil kag kisinin kitaplar okudugunu, kag kisinin kitaplarin yarisini okudugunu veya sadece bir kitabi okudugunu
arastirirlar. Her grupta kimlerin anlati yazacagi, kimlerin verileri pasta grafik veya grafikle sunacagi organize edilir. Yapilan galismalar sinifin tamami
ile paylasilir.

Ogrenciler gruplara ayrilir ve olasi bir dogal felaket 6ncesi durumu simiile ederler. Tahliye planlamasi icin okulun birinci katinin haritasi gereklidir;
haritay1 6gretmenin talimatlarina gore efsane ile hazirlar ve en basarili, en agik olani secerek paylasirlar.

Ogrenciler, bir dersle ilgili bir konuyu iceren bir metin alir, gruplara ayrilir ve her grup farkli gérevler istlenir: anahtar kelimeleri bulup yorumlamak,
onemli ifadeleri bulup yorumlamak, metni birka¢ 6nemli cimleyle 6zetlemek. Yapilan ¢alismalar sinifin 6niinde paylasilir.

PROGRAM ALANI MEDYA OKURYAZARLIGI

Amaglar icerikler Kavramlar

Ogrenci: Dezenformasyonlar ve manipilasyonlar Yanlis bilgi (dezenformasyon) ve

- Medya alaninda dezenformasyonlari ve manipilasyonlar (kasit olmaksizin yanls
manipllasyonlari tanimlamak ve acgiklamak bilgi/misenformasyon, dezenformasyon ve

zararh bilgi/ malenformasyon; gorsel
dezenformasyon, duygusal maniptlasyon)

Sosyal medya iletisiminde riskleri tanimlamak | Sosyal medya tehlikeleri Sosyal medyanin tehlikeleri (kisisel veri gizliligi,

gizli reklam, sahte profil, bot)

- Sosyal medyanin beden imaji olusturma Sosyal medya ve beden imaiji Sosyal medya

Uzerindeki etkilerinin sonuglarini
degerlendirmek.

Medya iceriklerini basit bir sekilde analiz Bilgilendirme ve ikna edici medya icerikleri; medya Medya haberlesmesi, goris, reklam, sosyal

etmek

iceriklerinin analizi reklam ,halkla iliskiler, propaganda, medya
icerik bilesenleri, medya mesajinin amaci,
dikkat cekme teknikleri

Etkinlikler




Ogrenciler gruplara ayrilir, her gruba 6gretmenin hazirladigi bir metin verilir. Metinler dezenformasyon, misenformasyon ve malenformasyon icerir.
Ogrencilere tahtada dezenformasyon, misenformasyon ve malenformasyon hakkinda aciklama var ve belirli érneklerde bunlarin bulmali ve neden
yanlis bilgi oldugunu anlamalari gerekir. Metinlerin okunmasi ve analizinden elde edilen sonuglar her grup tarafindan sunulur. Sunumlari, yanlis
bilgilendirme ve yanhs bilgilendirme ile ilgili temel bilgilerin sonuglandiriimasi igin ortak bir tartisma takip eder. Sunumdan sonra konugsma gergeklesir
ve dezenformasyon ve misenformasyon hakkinda sonuglar elde edilir.

(Misenformasyon ornegi: okulun gergeklestirdigi bir gezinin yer ve zaman hakkinda okulun web sitesinde yanlis bilgiler verilmistir. Bilgiler, yer ve
zamana iliskin dogru bilgi icermemektedir, fakat yayinlanmasinda herhangi bir kotl niyet yok. Malenformasyon 6rnegi: Okul gazetesinde, okulun
futbol kaptani bahgede sigara icerken gekilmis bir fotografi yayinlanmis. Bilgi kaptanin itibarini zedeler ve kamuoyu agisindan hi¢bir anlam ifade
etmez.)

Gruplara ayrilan 6grenciler, 6gretmen tarafindan belirtilen sitelerde gorsel icerigin maniptlasyonunu bulmakla gorevlendirilirler (6rnegin, sokak
kopeklerle ilgili bir metin ve ardindan isiriklardan yaralari olan insanlarin fotograflari. Bu fotograflarin amaci kopekler insanlarin givenligi agisindan
tehlikelidir, mesajini vermek istitiyor). Daha sonra su sorular tizerinden tartisma yrGtilir: Bu bilgi neden yayimlandi? Bu bilginin arkasinda kim var?
Bilginin alicisinda ne uyandiriimak isteniyor? Sonunda, gorsel igerigin kolayca manipiile edilebilecegi, bazi "gizli" hedeflere ulagsmak icin halkta
duygusal tepkilere neden olabilecegi sonucuna varilir.

Ogretmen, dgrencilere cevrimigi iletisimde ve gergek hayatta kisisel bilgilerin herkesle paylagilmamasi gerektigini anlatir. Bu bilgilerin korunmasi ve
kotiye kullanilmamasi icin guivenilir kisilere disinda kimseye erisilememesi gerektigini aciklar. Daha sonra 6grencilere kisisel bilgilerin ne anlama
geldigini ifade etmeleri igin bir beyin firtinasi yapilir (6rnegin, ad, yas, adres, okul, telefon numarasi gibi). Ardindan, 6grencilerle asagidaki konular
Uzerine tartismalar yapilir:1. Kisisel bilgilerin korunmasinin neden 6nemli oldugu,2. Kisisel bilgilerin nasil korunabilecegi. Bu tartismalar sirasinda,
internet gizliligi icin temel kurallar belirlenir, bunlar arasinda kisisel bilgilerin yabancilarla paylasilmamasi, hassas bilgilerin internet Gzerinde
paylasilmamasi ve sifrelerin kimseyle paylasiimamasi gibi kurallar bulunabilir. Tartisma sirasinda, 6gretmen ayni zamanda 6grencilere, ¢evrimigi
deneyimleriyle ilgili herhangi bir endise veya olay oldugunda glivenilir bir yetiskinle, 6zellikle aileleri veya velayet sahipleriyle agik iletisim kurmanin
onemini vurgular. Sonunda, 6grenciler gruplar halinde ayrilir ve gesitli ¢evrimici durumlarda kendi kisisel bilgilerini nasil koruyacaklarini tartisirlar ve
bulduklari ¢dézlimleri paylasirlar.

Ogretmen, etkileyicinin bir Grliniin iyi gériinmesine nasil yardimci oldugunu anlattig bir video sunar. Ogrencilerle yapilan agik bir tarismada,
Ogretmenin sordugu sorular araciligiyla 6grenciler gizli reklam mesajini kesfederler (gériiniise gore etkileyici deneyimlerinden bahsediyor ama
aslinda Griiniin reklamini yapiyor). Ogrenciler internette gizli reklam durumlarinin benzer érneklerini bulma ve bunlari baskalarina sunma gérevi ile
gruplara ayrilir. Daha sonra 6gretmen en iyi sporcularin katildigi bir spor karsilasmasindan (6rnegin tenis magi) bir ek sunar ve tartisma sirasinda
ogrenciler hangi gizli reklamlarin mevcut oldugunu kesfederler (6rnegin kiyafetler, spor ayakkabilar, aksesuarlar, icecekler araciligiyla). Ayni gruplar




internette benzer 6rnekleri bulup baskalarina sunuyorlar. Sonunda, reklamlarin ¢cogunlukla bariz olmadigi, baska iceriklerle maskelendigi, bunun da
taninmasini zorlastirdigi ve reklami yapilan trinlerin tiiketimini etkiledigi sonucuna varilan bir tartisma yirutilmektedir.

Ogretmen, 6grencilere internet ve sosyal medya platformlarinda, gercek profillerin (gergek kisiler tarafindan olusturulan ve yénetilen profiller) yani
sira sahte profillerin (gergek kisilere ait olmayan ve dolandiricilik amaglari igin olusturulan profiller) de bulundugunu agiklar. Daha sonra, 6grencilere
gercek bir sosyal medya profili 6rnegi sunar, 6rnegin taninmis bir Gnli kisi, ve bu profilin gercek oldugunu nasil taniyabileceklerini tartisir (kisisel
fotograflar, ayrintili kisisel bilgiler ve farkli durumlarda farkli etkinlikler gibi isaretler aracihgiyla). Ardindan, 6gretmen bir sahte profil 6rnegi sunar ve
sahte profilin tanimlanmasina yardimci olacak isaretleri belirtir (kisisel fotograflarin eksikligi, semboller veya baska seylerin kullaniimasi, kisisel
bilgilerin eksikligi, icerik ve yayinlarin tutarsizligi). Daha sonra, 6gretmen sosyal medya platformlarindaki bir dizi profil sunar ve her sunulan profil igin
ogrenciler gruplara ayrilarak gercek veya sahte oldugunu belirler ve tanimlama isaretlerini belirtirler.Son olarak, neden sahte profillerin kullanildigi
(6rnegin, anonimlik saglama, gizli bilgi toplama, insanlari kandirma, baskalarina zarar verme, siber zorbalik) ve tanimlama isaretleri acik¢a belirgin
olmadiginda bir profilin gercekligini nasil dogrulayabilecegi (6rnegin, baska platformlar araciligiyla kimligin dogrulanmasi, arkadaslk istegi
goénderilmesi gibi) konularinda bir tartisma yapilir.

Ogretmen, dgrencilere "botlarin" (internet lzerinde otomatik goérevleri gerceklestiren yazilim) ne oldugunu agiklar ve sosyal medyadaki bot
orneklerini sunar. Bu botlar, otomatik olarak icerik paylasabilir, begeniler yapabilir, kullanicilari takip edebilir ve takipgi sayisini yapay bir sekilde
artirabilir. Ayrica botlar, sahte haberler yayabilir veya kamuoyu gorisiini etkileyebilirler.Ogrenciler gruplara ayrildiktan sonra, botlarin farkli kullanim
amaglari hakkinda arastirma yapmalari ve érnekleri bulmalari istenir. Ornegin, "sohbet botlar" kullanicilarin bilgi almasina yardimci olabilirken, kéti
niyetli botlar sahte haberleri yayabilirler. Tiim gruplar ¢alismalarini paylastiktan sonra, agik bir tartisma yapilir ve botlarin nasil tanimlanabilecegi
konusunda konusulur. Botlari tanimlamada kullanilan isaretler arasinda sahte profil fotograflari, gercek disi takipgi sayilari, sahte iceriklerle dolu
yayinlar, mantiksiz yorumlar ve reklamlari paylasma gibi 6zellikler bulunabilir.

Ogrenciler gruplara ayrildiktan sonra, reklamlarda yer alan erkeklerin ve/veya kadinlarin fotograflarini iceren reklamlari bulmalari ve bu reklamlardaki
erkeklerin ve kadinlarin ortak dissal 6zelliklerini belirlemeleri gorevi verilir. Gruplarin calismalari sunulduktan sonra, erkek ve kadin karakterler igin
ayri ayri sunlar gibi sorulara odaklanan bir agik tartisma baslatilir: Hangi 6zellikler en sik tekrarlanir? Bu karakterler genellikle hangi yas araligini temsil
eder? Fiziksel goriiniimlerine dair hangi mesajlariiletirler? Erkek ve kadin viicutlarinin milkemmel oldugu konusunda hangi ényargilari olustururlar?
Bu tartisma, reklamlardaki karakterlerin (genellikle kusursuz viicutlar, retuslanmis resimler ve filtreler, cekici gérinimler ve pozlar) gercek diinyadaki
vicut gesitliligi ile uyusmayan glizellik ideallerini temsil ettigi sonucuna varmak igin yapilir. Ardindan, sunlar hakkinda konusulur: Beden
goraniminin 6nemi (Gengler icin dis gérinim ne kadar 6nemlidir? Neden?) Medyanin yarattigl ideal viicut imajinin genglerin sosyal medya
paylasimlarini nasil etkiledigi (Gengler genellikle hangi tiir resimler paylasirlar? Hangi pozlar ve etkinlikler genglerin paylastigi gérsellerde sik gorillr?)
ve sonug olarak, medyanin viicut imaji Gzerindeki etkisi Gzerine bir tartisma yapilir.




Ogrenciler gruplara ayrildiktan sonra, sosyal medya platformlarindaki (inlii kisilerin profillerini (Instagram, Facebook, Twitter vb.) arastirirlar ve bu
kisilerin nasil ideal erkek ve kadin viicutlarini tanithigini inceleyerek, gorselleri, basliklari ve yayinlarin yorumlarini dikkate alirlar. Ardindan, her grup,
genclerin bu ideal viicut imajlarini gordiklerinde nasil diisiindiklerini, hissettiklerini ve nasil davrandiklarini anlatan 6rneklerle bir sunum hazirlar.
Hazirlanan sunumlar paylasildiktan sonra, bir acik tartisma baslar ve 6grenciler, sosyal medya platformlarindaki viicut idealinin genclerin 6zsaygisini
ve refahini nasil etkiledigi hakkinda distincelerini, duygularini ve fikirlerini paylasirlar. Bu tartismada, genclerin ideal bir viicuda sahip olma baskisi
altinda hissedip hissetmedikleri, bu ideale ulasmak icin neler yaptiklari, bu tlr davranislarin saghkli olup olmadigi, ideal viicuda sahip olmayanlarin
nasil hissettigi ve diger insanlarin onlar hakkinda ne distndigi gibi konulara odaklanilir. Sonug olarak, genclerin negatif viicut algisi duygusal
belirsizlik, hayal kirikligi, ice kapanma ve hatta depresyon hissi yaratabilecegi sonucuna varilir. Daha sonra, ayni gruplar icinde, medyanin viicut imaji
Uzerindeki baskiyla basa ¢ikma stratejileri hakkinda arastirma yaparlar ve kendi fikirlerini destekleyen (resimler, alintilar ve destekleyici mesajlar
iceren) kolajlar hazirlarlar. ilk olarak bu kolajlari sinif arkadaslarina sunarlar, ardindan sergiye (sinifin duvari veya okul koridorunda) yerlestirirler.
Gruplara ayrilan 6grencilere, bilgi (haber), kisinin fikrini sunma, reklam, halkla iliskiler i¢in sosyal reklam ve propaganda amagli alti adet basili medya
icerigi (internet'ten indirilen) listesi verilir. Ogretmen medya icerigi tiirlerini tahtaya yazar ve 6grencilerden verilen icerigin tiiriinii grup tartismasi
yoluyla belirlemelerini ister. Daha sonra 6gretmen her icerigin bashgini okur ve gruplar altiigerigin her birini hangi kategoriye yerlestirdiklerini sdyler.
Ogretmen her igerigin bashginin altindaki tahtada her grubun nasil cevap verdigini belirtir. Kisa bir sunumla dgrencilere medya icerigi tirlerini
anlatiyor. Sonunda acik bir tartisma ile 6gretmenin sordugu sorular yardimiyla (icerik gercekleri mi yoksa gériisleri mi kullaniyor? Medya icerigini kim
yaratti? Hangi amagla yazildi/olusturuldu? Hangi duygulari uyandiriyor?) Ogrenciler bilgi amach medya icerigi (medya haberciligi) ile ikna amach
medya icerigi (fikir, reklam, sosyal reklam, halkla iliskiler ve propaganda) arasindaki farki algilarlar.

Ogretmen 6grencilere medya iceriginin bilesenlerini sunar ve bunlarin medya igeriginin, yani verilen icerikle génderilen mesajin amacina ulagmaya
nasil katkida bulundugunu agiklar. Daha sonra, gruplara ayrilan 6grencilere medya igerigini asagidaki hususlara gore analiz etme goreviyle birlikte
reklam iceren bir video oynatin (6rnegin Unli bir icecegin reklami):

1) Yazarlik — icerigi kim olusturdu?;

2) Format — icerigi olusturmak ve dikkat ¢cekmek icin hangi olusturucu teknikler kullanildi?;

3) Hedef kitle — icerik kime yodneliktir?; icerik farkli izleyiciler tarafindan nasil yorumlaniyor ve deneyimleniyor?;

4)iicerik — Medya iceriginde hangi tutumlar/degerler temsil ediliyor?;

5) Amag — icerik hangi amagla olusturuldu? Daha sonra her grup calismalarini sunar ve cevaplar karsilastirilir. Ayni aktivite tekrarlanir ancak reklam
yerine 6grencilere metinsel medya icerigini (6rnegin bir gazete kosesi) analiz etmeleri saglanir.

Ogrencilere, insanlarin minimum cabayla hizli ve kolay bir sekilde kilo vermesine yardimci oldugunu iddia eden bir kilo verme uriiniiniin reklami
gosterilir. Reklam, Urinin sozde etkililigini "kanitlayan" 6ncesi ve sonrasi fotograflarini ve Uriini kullanarak olaganisti sonuglar elde ettigini iddia




eden kisilerin referanslarini icermelidir. Gruplara ayrilan 6grencilerden medya icerigini (yazarlk, format, izleyici, icerik, amag) su sorulara 6zel olarak
analiz etmeleri istenir: (1) Fotograflarin amaci nedir? Nasil yapilabilirler? (2) Reklamda verilen sézler ne kadar gergekei? Referanslara ne kadar
givenilebilir? (3) Uriiniin etkileri ne kadar diizenli olarak gosteriliyor? Etkileri dogrulayan gercek bilimsel kanitlar var mi? Tim gruplarin yaptigi
¢alismalarin sunumunun ardindan, tek tarafli tutumlarin varligi nedeniyle medya mesajlarindaki propaganda ve manipilatif icerigin nasil fark
edilebilecegi tartisildi




