Plotésim i programit mésimor pér léndén e gjuhés shqipe pér klasén e shtaté nr. 7-2335/1 té datés 15.03.2008

FUSHA PROGRAMORE: GJUHE

Objektivat Pérmbajtja Konceptet
Nxénési/ja:
e Historiku i Alfabetit té gjuhés shqipe e Tradita e shkrimit té shqipes, alfabetet
té shpjegojojé historikun e alfabetit té latine: alfabeti i “Agimit", alfabeti i
gjuhés shqipe; e Kongresii Manastirit — 1908 "Bashkimit" dhe alfabeti i Stambollit; alfabeti grek

. e e L dhe alfabeti arab;
té shpjegojé réndésiné e Kongresit té | ¢ Kongresii Drejtshkrimit— 1972

Manastirit dhe Kongresit té Drejtshkrimit e Pjesmarrésit né Kongresin e Manastirit, diskutimet
dhe vendimet;

e Gjuha e folur dhe gjuha e shkruar, procesi i
standardizimit té gjuhés shqipe.

Veprimtarité:

Nxénésit punojné né grupe me materiale qé ua jep mésimdhénési: libra dhe informacione pér ecuriné e unifikimit té alfabetit té gjuhés shqgipe. Cdo grupi
i jepet detyré e ndryshme pér gjetjen e fakteve nga materiali gé u éshté dhéné: 1. tradita e shkrimit té shgipes me alfabetet latine (p.sh. Formula e
pagézimit (1462), Meshari i Gjon Buzukut (1555) shkruar me alfabetin latin, plotésuar me disa shkronja cirilike, shkrime me alfabetin e “Agimit", me
alfabetin e ,,Bashkimit" dhe me alfabetin e Stambollit); 2. shkrimi me alfabetin grek (p.sh. déshmia e paré me alfabet grek - ,”Ungjilli i Pashkéve” ose
)"Pérpjekja e Ungijillit”, té shek. XIV); 3. shkrimi me alfabetin arab (p.sh. letérsia e bejtexhinjve); 4. Kongresi i Manastirit (1908) dhe réndésia e unifikimit
té alfabetit té gjuhés shqipe (p.sh. pjesémarrésit, diskutimet, vendimet). Informacioni i pérgatitur ndahet midis grupeve duke pérdorur teknikén Puzzle
(bashkim i pjeséve té njé figuré), domethéné secili nxénés e ndérron vendin — nga grupi né té cilin ka hulumtuar, shkon né njé grup tjetér. Né grupin ku
shkon, pra né grupin e ri, ka 4 nxénés, nga njé prej secilit grup gé ka hulumtuar 4 kérkesat e dhéna né fillim. Né fund, grupi i ri ndan materialin né njé
dokument apo afishe (poster) té posagém, ku prezantohen alfabetet e ndryshme té tradités sé shkrimit té gjuhés shqipe.

Nxénésve u jepet njé fleté letre né té cilén shkruhen karakteristikat e gjuhés sé folur dhe té gjuhés sé shkruar (p.sh. Gjuha e folur dégjohet, dégjuesi
éshté i pranishém dhe mund té kérkojé sgarime; né té folur njeriu jo gjithnjé ka kohé té pérgatitet dhe duhet ta ndértojé komunikimin né cast; pérdoren
fjali té paplota. Gjuha e shkruar lexohet, shkruesi duhet ta pérfytyrojé lexuesin dhe t’i parashikojé nevojat dhe intaresat e tij pér t’i dhéné atij
informacionin e duhur; gjuha e shkruar ka pérparési faktorin kohé — shkruesi ka kohé té pérgatitet, ta shikojé&, korrigjojé dhe rishikojé shkrimin e tij;
mendimet shprehen me fjali té plota). Prej nxénésve kérkohet qé té shprehen me gojé lidhur me njé temé té caktuar e mé pas té shkruajné njé teks té




shkurtér po né até temé. Sipas udhézimeve té mésimdhénésit/es nxjerrin pérfundim se té folurit dhe té shkruarit, me gjithé kéto dallime, kané té njéjté
[éndé té pérbashkét — gjuhén dhe té njéjtin qéllim té pérbashkét: komunikimin e ideve, informacionit dhe ndjenjave.

e Nxénésit shohin pjesé té Rezolutés sé Kongresit té Drejtshkrimit té gjuhés shqipe né slajd/afish/foto. Inkurajohen té thoné té gjitha ato qé i diné pér
Kongresin e Drjetshkrimit (1972), kurse mésimdhénési/ja i shkruan informacionet né tabelé duke pérdorur teknikén Kalavesh. Kétyre informacioneve u
ndérlidhen edhe informacionet rreth ecurisé sé standardizimit té gjuhés shqipe qé i jep mésimdhénési/ja. Mé pas nxénésit i pérdorin té gjitha
informacionet pér té krijuar njé tekst pér ecuriné e standardizimit té gjuhés shqipe, e gé secili nxénés e shkruan veté.

e Né klasé vendosen afishe (posteré) me ngjarjet mé té réndésishme té zhvillimit té gjuhés shqipe para Kongresit té Drejtshkrimit. Nxénésit diskutojné pér
pérdorimin e gjuhés shqgipe para Kongresit té Drejtshkrimit (Komisiné Letrare Shqipe, Kongresin e Lushnjes...) dhe bashké me mésimdhénésin/en né fund
té orés pasqyrojné zhvillimet mé té réndésishme té gjuhés shqipe deri né fazén e standardizimit.

o Né tabelé shénohen parimet e drejtshkrimit té gjuhés shqipe (parimi fonetik, parimi morfologjik, parimi leksikor-kuptimor, ai historik-tradicional) .
Nxénésve u kérkohet té tregojné se cili éshté parimi themelor i drejtshkrimit té gjuhés shqipe. Pasi nxénésit do té tregojné se parimi themelor éshté
parimi fonetik, kjo ilustrohet me shembuj: né pérgjithési fjalét shkruhen ashtu si¢ shgiptohen né ligjérim.

e Nxénésit ndahen né dy grupe dhe né ¢do grup népérmjet té teknikés Harta e té menduarit paraqgitet koncepti i temés variantet (dialektet) e gjuhés
shqgipe. Cdo grup e paraget hartén e vet (njéri grup paraget gegérishten, grupi tjetér toskérishten), kurse mésimdhénési/ja pérmes pyetjeve té synuara
pas ¢do prezantimi tregon fakte themelore shkencore té cilat nxénésit duhet t'i diné (ndarja né néndialekte; ndryshimet ndérmjet dialekteve - fonetike,
né leksik, né format gramatikore; ndikimet e ndérsjella mes dialekteve dhe gjuhés standarde).

o Nxénésve u jepen fleté ku jané shkruajtur shmangiet mé té zakonshme nga standardi i gjuhés shqgipe gé béhen né RMV. Nxénésit i klasifikojné shmangiet
sipas fushave gjuhésore: né planin fonetik (p.sh. bazen, cokolladé, financa, univerzitet né vend té basen, ¢okollaté, finansa, universitet), né planin
morfolologjik (ekipa, plazha, revolti né vend ekipi, plazhi, revolta), né planin sintaksor (oborri shkollor, Ministria pér Arsim dhe Shkencé né vend oborri i
shkollés, Ministria e Arsimit dhe Shkencés). Cdo shembull shpjegohet dhe né tabelé shkruhet forma e drejté.

FUSHA PROGRAMORE: GJUHE DHE KOMUNIKIM

Objektivat

Pérmbajtja

Konceptet

Nxénési/ja:

o t'u pérgjigiet pyetjeve, té perifrazojé, té
citojé dhe té shpjegojé pjesé té njé teksti
dhe tekstin né térési.

Té dégjuarit pér té kuptuar

Té lexuarit pér té kuptuar: té lexuarit hulumtues
dhe té lexuarit informativ

Té shkruarit dhe marrja e/pérdorimi i shénimeve
gjaté leximit té njé teksti

o Té dégjuarit pér té kuptuar
o Té lexuarit hulumtues
o Té lexuarit informativ
e Shénime gjaté leximit

Veprimtarité:




Nxénésit dégjojné njé njoftim pér aktivitetet e ardhshme né shkoll€, shénojné dhe ndajné informacionet e sakta dhe té qarta.
Nxénésit dégjojné/lexojné njé tekst pér njé fenomen natyror. Ata e thjeshtojné tekstin me fjalét e tyre, e parafrazojné dhe e ndajné até me té tjerét.

Nxénésit lexojné rezultatet e suksesit té klasés pér gjysmévjetor té paragitura né metodén Pica dhe né Diagram, i diskutojné dhe i sqarojné té dhénat gé i
ndjekin né tabelen e mencur. Citojné, shpjegojné dhe e pérmbledhin bashkeé gjithcka ¢faré kané dégjuar.

Nxénésit jané té ndaré né grupe dhe hulumtojné né mes vete se sa prej tyre vitin e kaluar i kané lexuar lektyrat, sa veta i kané lexuar gjysmat e lektyrave
dhe sa kané lexuar vetém njé lektyré. Né secilin grup organizojné kush do té shkruajé mbi té dhénat, kush do t’i paragesé ato té€ dhéna me metodén Pica
ose me Grafik. Rezultatet ndahen mes nxénésve dhe shqyrtohen bashké.

Nxénésit ndahen né grupe dhe simulojné njé situat pérpara njé fatkegésie té mundshme natyrore. Pér planifikimin e evakuimit duhet njé harté e katit té
paré té shkollés, hartén e punojné sipas udhézimeve té mésimdhénésit dhe secili grup hartén e vet e ndan me té tjerét. Né fund zgjedhet harta mé e
suksesshmen dhe mé e qarté.

Nxéxéséve u jepet tekst né lidhje me ndonjé temé nga njé Iéndé tjetér mésimore, ndahen né grupe dhe secili grup ka detyra té ndryshme: té gjejné dhe té
interpretojné fjalét kyce, té gjejné dhe té interpretojné fraza té réndésishme, ta pérfundojné tekstin mé disa fjali kryesore. Rezultatet e punés ndahen
pérpara klasés.

FUSHA PROGRAMORE: NJOHURI MEDIATIKE

Objektivat Pérmbajtja Konceptet
Nxénési/ja: ¢ Informata té gabuara /misinformata
e Dezinformime dhe manipulime e Dezinformime
e té identifikojé dhe té shpjegojé e Informata té démshme /malinformata;
dezinformimet dhe manipulimet né e Dezinformata vizuale
hapésirén mediatike ¢ Manipulimi emocional

e Ruajtja e té dhénave personale
o té identifikojé rreziget gjaté komunikimit * Rreziget né rrjetet sociale e Reklamimii fshehur

e Robot i rrjeteve sociale (bot)

e té vérejé pasojat e ndikimit té rrjeteve e Mediet sociale dhe imazhi pér trupin e Mediet sociale
sociale né formimin e imazhit pér trupin




o té béjé analizé té thjeshté té pérmbaijtjeve

Raportimi mediatik

Opinioni

Reklama, reklamimi social

e Marrédhéniet me publikun

e Analiza e pérmbajtjeve mediatike e Propaganda

e Pérbérésit e pérmbajtjes mediatike
o Qéllimi i mesazhit mediatik

e Teknikat e térheqgjes sé vémendjes

mediatike. e Pérmbajtjet mediatike pér informacion dhe pér
bindje

Veprimtarité:

Nxénésit ndahen né 3 grupe, secili grup merr tekst té ndryshém té pérgatitur nga mésimdhénési/ja. Njéri tekst pérmban dezinformata, i dyti
malinformata dhe i treti misinformata. Né tabelé mésimdhénési/ja jep shpjegim pér nocionet dezinformata, malinformata, misinformata dhe té njejtat
duhet t'i njohin né shembutj konkret, nése jané dhe pse jané dezinformata. Pérfundimet nga té lexuarit dhe analizén e teksteve grupet i ndajné para té
tjeréve klasés. Prezantimet pasohen nga njé diskutim i pérbashkét pér té pérmbyllur informacionet kryesore pér malinformata dhe pér misinformata.
(Shembull pér misinformatat - teksti gé i referohet njé ekskursioni gé tashmé éshté realizuar dhe tregon vendndodhjen dhe kohén né té cilén éshté
realizuar dhe e njejta éshté vendosur né fagen zyrtare té shkollés. Informacioni nuk pérmban informata té sakté pér vendin apo pér kohén por nuk ka
asnjé géllim té keq dhe nuk jané té gabuara géllimisht. Shembull pér malinformatat - gazeta e shkollés ka publikuar foton e kapitenit té skuadré sé
shkollés pér futboll duke piré cigare né oborrin e shkollés. Informacioni i prish reputacionin e kapitenit dhe nuk ka réndési pér publikun.)

Nxénésit té ndaré né grupe kané pér detyré té gjejné njé manipulim né pérmbaijtjen vizuale né faget e rekomanduara nga mésimdhénési/ja (pér
shembull, njé tekst pér genté endacaké i ndjekur nga njé fotografi té njerézve me plagé gé nuk duket se jané shkaktuar nga kafshimi me géllim gé genté
té paragiten si té rrezikshme pér siguriné e njerézve). Mé pas zhvillohet njé diskutim pérmes pyetjeve: Pse éshté publikuar ky informacion? Kush géndron
pas kétij informacioni? Cfaré synohet té nxit te marrési i informacionit? Né fund, konstatohet se pérmbajtja vizuale mund té manipulohet lehtésisht — té
shkaktojé reagime emocionale né publik pér té arritur ndonjé géllim té “fshehur”.

Mésimdhénési/ja shpjegon se té dhénat personale nuk duhet té ndahen me té gjithé kur komunikoni né internet po ashtu si edhe né jetén reale — ato
duhet té jené té mbrojtura dhe té paarritshme pér té gjithé, pérveg atyre té ciléve u besojmé qé té mos i keqpérdorin. Mé pas, pérmes stuhisé sé ideve,
nxénésit tregojné se ¢faré mendojné dhe nénkuptojné me té dhéna personale (pér shembull, emri, mosha, adresa, shkolla, numri i telefonit) dhe mé pas
diskutojné: (1) pse éshté e réndésishme té mbrohen té dhénat personale dhe (2) si té mbrohen ato. Pérmes diskutimit, nxirren disa rregulla bazé té
privatésisé né internet, si mos shpérndarja e informatave personale me té panjohur, mos postimi i informacioneve sensitive né internet dhe mos
shpérndarja e fjalékalimeve. Gjaté diskutimit, mésuesi thekson réndésiné e komunikimit té hapur me prindérit/kujdestarét ose té rriturit e tjeré té besuar,
pér pérvojat e tyre né internet, veganérisht kur béhet fjalé pér ndonjé shqgetésim apo incident té komunikimit né internet. Né fund, nxénésit, té ndaré né




grupe, diskutojné se si ata konkretisht do té vepronin né situata té ndryshme online pér té mbrojtur té dhénat e tyre dhe vendimet qé marrin i ndajné me
té gjithé.

Mésimdhénési/ja paraget njé video né té cilén njé ndikues flet se si njé produkt e ndihmoi até té dukej miré. Né njé diskutim té hapur me nxénésit,
pérmes pyetjeve té béra nga mésuesi, nxénésit zbulojné mesazhin e fshehur reklamues (duket sikur ndikuesi flet pér pérvojat e tij, por né fakt, ai
reklamon produktin). Nxénésit ndahen né grupe me detyré gé té gjejné shembuj té tjeré té ngjashém té situatave té reklamimit té fshehur né internet
dhe ua prezantojné té tjeréve. Mé pas, Mésimdhénési/ja paraget njé insert nga njé ndeshje sportive me sportisté mé té miré (p.sh. njé ndeshje tenisi)
dhe né diskutim nxénésit zbulojné se ¢faré reklame té fshehté éshté e pranishme (p.sh., pérmes rrobave, atleteve, rekuizitésve, pijeve), pas sé cilés, né té
njéjtat grupe, ata gjejné shembuj té ngjashém né internet dhe ua prezantojné té tjeréve. Né fund, zhvillohet njé diskutim né té cilin konstatohet se
shumé shpesh reklamat nuk jané té dukshme, por maskohen né pérmbaijtje té tjera, gjé qé e véshtiréson njohjen e tyre dhe ndikon né konsumin e
produkteve té reklamuara.

Mésimdhénési/ja shpjegon se né internet dhe né rrjetet sociale, pérvecg profileve reale (té krijuara dhe t& menaxhuara nga persona realé), ka edhe
profile false (nuk i pérkasin personave realé dhe jané krijuar pér géllime mashtruese). Mé pas ai u paraget nxénésve njé shembull té njé profili real né
media sociale, té njé personi té famshém dhe drejton njé diskutim se si té dallohet nése njé profil i caktuar éshté i vérteté (népérmjet shenjave té tilla si:
fotot personale, informacione té detajuara personale dhe aktivitete té ndryshme né situata té ndryshme). Mé pas mésimdhénési/ja paraget njé
shembull té njé profili té rremé dhe vé né dukje shenjat qé tregojné se profili éshté i rremé (fotot e fytyrave mungojné, simbolet ose fotot e dickaje tjetér
pérdoren né vend té fotove té fytyrave, mungon informacioni personal, ka mospérputhje né pérmbajtjen dhe renditjen kronologjike té postimeve dhe
informacionit). Mé pas mésimdhénési/ja prezanton njé séré profilesh né rrjetet sociale dhe pas ¢do profili té paragitur nxénésit té ndaré né grupe
pércaktojné nése éshté i vérteté apo i rremé dhe tregojné shenjat pérmes té cilave kané béré njohjen. Sé fundi, diskutohet pérse shérbejné profilet e
rreme. (p.sh. ruajtja e anonimitetit, mbledhja e informacionit té fshehté, joshja e njerézve, mashtrimi i té tjeréve, ngacmimi kibernetik) dhe si mund té
kontrollohet vértetésia e njé profili té caktuar né kushte kur shenjat identifikuese nuk jané aq té dukshme (p.sh. duke verifikuar identitetin pérmes
platformave té tjera, duke kémbéngulur pér njé kérkesé migésie).

Mésimdhénési/ja shpjegon se ¢faré jané robotét e rrjeteve sociale (bot- softuer gé kryen automatikisht detyrat né internet) dhe tregon disa roboté né
rrjetet sociale té cilét mund té postojné né ményré automatike, té pélgejné ose té ndjekin vazdimisht pérdoruesit, por gjithashtu edhe té rrisin
artificialisht numrin e ndjekésve, té pérhapin lajme té rreme ose té ndikojné né opinionin publik. Nxénésve, té ndaré né grupe, u kérkohet té hulumtojné
dhe té gjejné shembuj konkreté se kur robotét kané géllime té dobishme (sic jané "chat- bots" gé u ofrojné informacion pérdoruesve) dhe kur jané
kegdashés/mashtrues (si¢ jané robotét (bot-&t) e lajmeve té rreme). Pasi té gjitha grupet té kené shpérndaré até qé kané punuar, né njé diskutim té
hapur pércaktohet se si njihen robotét (pérmes njé fotografie profili té rremé, nga numri joreal i ndjekésve né krahasim me numrin e aktiviteteve,nga
postimet me pérmbajtje té rreme, nga komentet e palogjikshme, nga shpérndarja e reklamave) .

Nxénésve, té ndaré né grupe, u jepet detyré té gjejné reklama me foto burrash dhe/ose grash (né internet, né televizion, né revista, né afishe etj.) dhe té
identifikojné karakteristikat e jashtme té pérbashkéta té grave/ burrave té paragitur né reklama. Pas prezantimit té punés sé grupeve, zhvillohet njé




diskutim i hapur pér pyetjet (ve¢mas pér burrat dhe ve¢mas pér graté): Cilat karakteristika pérsériten mé shpesh? Té cilés moshé, mé shpesh jané
personazhet? Cfaré mesazhesh pércjellin né lidhje me pamjen fizike? Cfaré stereotipesh krijojné pér pérsosmériné e trupit mashkullor dhe feméror?, me
géllim gé té arrihet né pérfundimin se personazhet né reklama (kryesisht me trupa té pérsosur, me imazhe té stolisura dhe me filtra, me pamje dhe né
poza joshése) pérfagésojné ideale té bukurisé qé nuk korrespondojné me shuméllojshmériné e formave té trupit mashkullor dhe feméror né realitet dhe
jané té paarritshme pér shumé njeréz. Mé pas diskutohet: (1) réndésia e pamjes fizike (Sa e réndésishme éshté pamja e jashtme pér té rinjté dhe pse?);
(2) si pasqyrohet imazhi ideal i krijuar pér trupin mashkullor dhe feméror né postimet gé té rinjté publikojné né rrjetet sociale (Cfaré imazhe postojné mé
shpesh té rinjté? Cilat jané pozat, aktivitetet e tyre né imazhet e postuara?) dhe bashkérisht arrihet né pérfundimin se imazhi ideal i trupit mashkullor
dhe feméror i krijuar nga media ndikon né formimin e imazhit té trupit toné.

Nxénésitt, té& ndaré né grupe, hulumtojné profile té ndryshme té mediave sociale (Instagram, Facebook, Twitter, etj.) té yjeve té njohura té pop-it pérsai
pérket ményrés sesi promovojné idealet e trupit mashkullor dhe feméror, duke marré parasysh imazhet, titrat dhe komentet né postime. Mé pas, secili
grup pérgatit njé prezantim me shembuj gé ilustrojné se c¢faré lloj mendimesh, ndjenjash dhe veprimesh ngjall tek té rinjté imazhi ideal i trupit té treguar.
Pas prezantimit té punés, né njé diskutim té hapur nxénésit ndajné vézhgimet, ideté dhe mendimet e tyre se si idealet e trupit né rrjetet sociale ndikojné
né vetévlerésimin dhe mirégenien e té rinjve (Cfaré béjné té rinjté pér té pasur té njéjtin trup si ai ideal? A konsiderohen té shéndetshme té gjitha
veprimet e tilla? Si ndihen ata gé nuk kané njé trup ideal? Cfaré mendojné té tjerét pér ta dhe si reagojné ndaj tyre?) pér té arritur né pérfundimin se njé
imazh negativ pér trupin e vet te té rinjté mund té shkaktojné ndjenjé pasigurie, zhgénjim né vetvete, térhegje né vetvete dhe madje edhe depresion.
MBEé pas, nxénésit, brenda té njéjtave grupe, hulumtojné strategji t& ndryshme pér pérballimin e presionit gé béjé mediat né lidhje me imazhin e trupit
dhe pérgatisin afishe (me fotografi, citate dhe mesazhe mbéshtetése) gé pérfagésojné ideté e tyre pér vetévlerésimin dhe mirégenien e shéndetshme.
Fillimisht ua prezantojné afishet shokéve té klasés dhe mé pas i ekspozojné (né klasé ose né sallé apo né korridorin e shkollés).

Nxénésit, té ndaré né grupe, marrin nga gjashté lista secila me pérmbajtje té& mediave té shkruara (té shkarkuara nga interneti), té destinuara pér: informim
(lajme), pér paragitjen e opinionit té dikujt, pér reklamim, pér reklamim social (si té silleni), pér marrédhénie me publikun dhe pér propagandé.
Mésimdhénési/ja shkruan né tabelé llojet e pérmbajtjeve mediatike dhe kérkon prej nxénésve té pércaktojné llojin e pérmbajtjes sé dhéné pérmes
diskutimit né grup. Mé pas, mésimdhénési/ja lexon titullin e secilés pérmbajtje dhe grupet tregojné se né cilén kategori kané vendosur secilén nga gjashté
pérmbajtjet. Mésimdhénési/ja né tabelé, poshté titullit té secilés pérmbajtje, shénon pérgjigjet e secili grup. Pérmes njé prezantimi té shkurtér ai/ajo u
shpjegon nxénésve llojet e pérmbajtjeve mediatike. Né fund, né njé diskutim té hapur, me ndihmén e pyetjeve orientuese t& mésimdhénésit/ses (p.sh.
Né pérmbajtien mediatike jané shfrytézuar fakte apo opinione? Kush e ka krijuar pérmbajtien mediatike? Pér ¢faré qéllimi éshté shkruar/krijuar? Cfaré
emocionesh ngjall?) nxénésit perceptojné ndryshimin midis pérmbajtjeve mediatike informuese (raportim mediatik) dhe pérmbajtjeve mediatike bindése
(opinion, reklamé, reklamé sociale, marrédhénie me publikun dhe propagandég).

Mésimdhénési/ja paraget para nxénésve komponentét e pérmbaijtjes mediatike dhe shpjegon se si ato kontribuojné né arritjen e qéllimit té pérmbaijtjes
mediatike, pra té mesazhit gé dérgohet me pérmbajtjen e dhéné. Mé pas, nxénésit shikojné njé incizim té njé reklamé (p.sh. njé reklamé pér njé pije té
famshme) me detyré gé nxénésit, té ndaré né grupe, té analizojné pérmbajtjen mediatike bazuar né aspektet e méposhtme:




1) Autorésia — Kush e ka krijuar pérmbajtjen mediatike?;

)
2) Formati — Cilat teknika krijuese jané pérdorur pér té krijuar pérmbajtjen mediatike dhe pér té térhequr vémendjen?;
3) Audienca — Pér ké synohet pérmbajtja mediatike?; Si interpretohet dhe pérjetohet pérmbajtja nga njeréz té ndryshém?;
4) Pérmbaijtja — Cilat piképamje/vlera pérfagésohen né pérmbajtjen mediatike?;
5) géllimi — Pér ¢faré géllimi u krijua pérmbajtja?.
MEé pas secili grup paraget punén e tij dhe krahasohen pérgjigjet. | njéjti aktivitet pérséritet, por né vend té njé reklame, nxénésve u jepet té analizojné njé

pérmbaijtje tekstuale mediatike (p.sh., njé rubriké gazete).

Nxénésve u paragitet reklamé pér njé produkt pér humbje peshe gé pretendon se i ndihmon njerézit té humbin peshé shpejt dhe lehté me pérpjekje
minimale. Reklama duhet té pérfshijé foto para dhe pas qé "déshmojné" efektin e supozuar té produktit dhe déshmi nga njeréz qé pretendojné se kané
pasur rezultate té jashtézakonshme duke pérdorur produktin e reklamuar. Nxénésve, té ndaré né grupe, u kérkohet té analizojné pérmbajtjen mediatike
(autorésing, formatin, audiencén, pérmbaijtjen, géllimi), duke iu referuar vecanérisht pyetjeve: (1) Cili éshté qéllimi i fotografive? Si mund té béhen ato?
(2) Sa reale jané premtimet e béra né reklamé? Sa mund t'u besohet déshmive? (3) Sa té thjeshta shfagen efektet e produktit? A ka prova té vérteta
shkencore gé konfirmojné efektet? Pas njé prezantimi té€ punés sé béré nga té gjitha grupet, diskutohet sesi népérmjet géndrimeve té njéanshme, ata
mund té njohin pérmbajtjen propaganduese dhe manipuluese né mesazhet mediatike.




